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[|J) Magento

Open Source eCommerce

Come perfezionare la SEO di Categorie
e Schede Prodotto in Magento
per ottenere migliori risultati e

vendere di piu
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Di cosa parliamo oggi

1. La scheda prodotto ideale per la SEO

* Haiinserito davvero tutto nella scheda prodotto?

2. La categoria ideale per la SEO

e Title, H1, descrizione... o descrizioni?
* Rich Snippets in categoria?!?

3. La gestione del catalogo

* Come decidete e gestite le categorie?
* Eiprodotti, facile gestire quelli nuovi, ma quelli rimossi?
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La scheda prodotto ideale per la SEO

Cosa e una scheda prodotto?

* Una pagina del sito
* Un contenuto
e Uninsieme di dati

e Una «promozione» per il vostro cliente
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La scheda prodotto ideale per la SEO

Cosa e una scheda prodotto?

* Una pagina del sito — Va strutturata come tale!
* Un contenuto
 Un insieme di dati

e Una «promozione» per il vostro cliente
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La scheda prodotto ideale per la SEO

Cosa e una scheda prodotto?

* Una pagina del sito — Va strutturata come tale!
* Un contenuto — Va reso informativo e leggibile per tutti!
* Uninsieme di dati

* Una «promozione» per il vost

Evento sulla SEO per CMS ed eCommerce. Bologna 5 Maggio 2017




La scheda prodotto ideale per la SEO

Cosa e una scheda prodotto?

* Una pagina del sito — Va strutturata come tale!
* Un contenuto — Va reso informativo e leggibile per tutti!
* Uninsieme di dati — Vanno esposti tutti e in modo chiaro!

e Una «promozione» per il vostro cliente
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La scheda prodotto ideale per la SEO

Cosa e una scheda prodotto?

* Una pagina del sito — Va strutturata come tale!
* Un contenuto — Va reso informativo e leggibile per tutti!
* Uninsieme di dati — Vanno esposti tutti e in modo chiaro!

e Una «promozione» per il vostro cliente

Vanno usate tutte le strategie di vendita
che avete a disposizione!
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<) Indietro | ;]

¥ Reggiseno Push Up Desiderio Liscio (Reggiseno)

Quindi come la
ottimizzo?

Nome * Reggiseno Push Up Desiderio Liscio
Linea Prodotto Classici

* Title, Heading, URL Key SKU * 083L
Gruppo merceologico 01

Codice Modello

Sfruttiamo il fatto di avere Title e H1 diversi, piu possibilita di usare keyword diverse
e piu efficacia nel comunicare direttamente al cliente — SEO e CTR

PO TEIELETTE RS Lid
Informazioni prodotto

T Meta Title Reggiseno PUSH UP in microfibra con coppe graduate Desiderio by L

Meta Keywords

Informazioni Meta

Immaagini

Regoliamo I"'URL Key!

Evento sulla SEO per CMS ed eCommerce. Bologna 5 Maggio 2017




Quindi come la

ottimizzo? ‘ iy, |
Anche se puo essere difficile da gestire nel
tempo, la meta description dovrebbe sequire
e Title, Heading, URL Key anche le promozioni — aumento CTR

* Meta description

Descrizione Meta SCONTO DEL 20% sulle 10 Tonalita trendy dei nostri Gel Color Uv con
stupendi colori estivi, sempre al passo con le nuove tendenze di moda
e di make-up.
ACQUISTA le nostre nuove tonalita e rendi sempre fashion le tue
Ricostruzioni Unghie.
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Quindi come la

ottimizzo? , | .
Le call to actions devono essere chiare ed efficaci,
perché dovrei usare un «metti nella bag» invece di
e Title, Heading, URL Key un semplice e diretto «acquista»?

* Meta description
e Call to Action

COLORE . SCEGLI COLORE E TAGLIA
Seleziona il colore desiderato
e pol la taglia per verificare

TAGLIA SCEQ li la disponibilita del prodotto.

ACQUISTA
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Quindi come la

Ott' m |ZZO? Assicuriamoci di usare una estensione che
sfrutti JSON-LD!!!
« Title, Heading, URL Key Evitiamo di dover manomettere il template

* Meta description
e Callto Action
* Rich Snippet

g: 5 - 3 reviews - $599.99 Comunica al motore di ricerca la
Nikon D3200 24.2MP Digital SLR Camera 18-55mm VR Lens Black .... save $150 .
on a Nikon 55-300mm AF-S DX ED VR NIKN lens (onling item# ... vera natura della pagina
Snippets
n D3200 Digital SLR Camera m G VR Zoom Lens 24 2 ...
bay.com » C P ital Cameras - Cached Importanza fondamentale

Nikon D3200\Bi§ital SLR Camera + 1.8>-_55mm G VR Zoom Lens 24.2 MP Black USA soprattutto per aumentare /G CTR

in Cameras & Photo, Digital Cameras | eBay.
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Quindi come la
ottimizzo?

e Title, Heading, URL Key
* Meta description

e Callto Action

* Rich Snippet

* Profondita degli Heading
per le descrizioni

Strutturiamo correttamente
anche le descrizioni e le
informazioni aggiuntive delle
schede prodotto con H2, H3, ecc.
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Benefici Informazioni nutrizionali

My Olic & una miscela di olive selezionate tra le pil potenti in natura in termini a

di cultivar ad alto contenuto di vitamina E 4

garantire un prodotto realmente ricco di vitamina E e polifencli. Limpegn:
rispetto ai parametri minimi dettati dal regolamento, perché i

consumatore la preoccupazione di contenere il processo di ossidazione, My Eatr

e olive

Sono esclusivamente di origine italiana, prevalentemente del centro ltalia; ques

subire ulteriori trattamenti oltre al lavaggio e alla separazione dalle foglie.

Il frantoio

La frangitura a “martello” e la centrifugazione avwengone in un impianto tecnolg

oleuropeina), ed amplificare la presenza di Vitamina E (tocoferoli).

’olio

My Eatness sottopone i lotti di olio ad una severa selezione a monte: solo le pro
11,5 mgin 100 ml possono diventare il nos lic nutraceutico My Olic. Il Mastr

di ottenere un blend unico con profumi e sapori di altissimo pregio.




Nome *
Volume
Descrizione *

Breve descrizione *

Valori nutrizionali

Ingredienti

Conservazione

Benefici

Gestiamo anche la Ul admin per
organizzare come compilare le
schede prodotto!

{_F'(J Gestisci attributi

Pagina 1 v| di 3 pagine | Visualizza (20 v | perpagina |

Codice attributo

benefici

color

conservazione

cost
country_of_manufacture
custom_design
custom_design_from
custom_design_to
custom_layout_update
description

gallery
gift_message_available
group_price

image

ingredienti

T Etichetta attributo

Eenefici

Color

Conservazione

Cost

Country of Manufacture
Custom Design

Active From

Active To

Custom Layout Update
Description

Image Gallery

Allow Gift Message
Group Price

Base Image

Ingredienti

E

|'® Etmina gru

Doppio click su un gruppo per rinominarlo

| General

[Fgname

Ed description

[ short_description

=] nufrizionali
ingredienti

=] conservazione

=] benefici

=] prenotazione

Esku
Egweight

news_from_date

Ednews_to_date

Trovati 49 risultati totali

Richiesto Sistema.

Attributi non assegnati

= color
= manufacturer
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Quindi come la
ottimizzo?

Title, Heading, URL Key
Meta description

Call to Action

Rich Snippet

Profondita degli Heading
per le descrizioni

Alt Text e filename
corretti per le immagini

https://github.com/Vinai/nicer-image-names

Nicer Image Names [Netzarbeiter Extension]

Disahilita estensione

Image Name Map

Make Images Unigue by appending a Numhber
Momi immagini in minuscolo

Hash the image name folder

Generate ALT Aftributes if Emtpy

Use the same Map for ALT as for the File Names

ALT Name Map

Mo

BRAMD-%name-%sku
Use %attribute to include an attribute value in the image

name, e.9. %sku.

Mo
The criginal file name is used as a folder to contain the
renamed image. If you don’t want that to be part of the
image URL, switch this option to Yes.

o
=1

Select "Yes" to configure.

Mo

Select "Mo™ to configure.

Yaname - %short_description - (Cod. %sku) | SMPP
ute to include an attribute value in the image

name, €.9. %sku.

Stop ai nome ridicoli delle immagini, lasciamo che Google le indicizzi correttamente!

cims
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cms

Quindi come la

ottimizzo? UNORDERED LISTS
PRESENCE OF UNORDERED LISTS
e Title, Heading, URL Key .
__ Searchmetrics: .
 Meta description Upward trend
e Call to Action towards #2.

* Rich Snippet

* Profondita degli Heading
per le descrizioni

@KaneJamison #SearchFest 48
e Alt Text e filename
corretti per le immagini Usiamo i punti elenco (unordered lists) per
* Elenchi puntati per dettagliare le informazioni, i motori di ricerca
organizzare i contenuti e apprezzano e la leggibilita delle informazioni
i dati da esporre migliora drasticamente!
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Quindi come la
ottimizzo?

e Title, Heading, URL Key
* Meta description

e Callto Action

* Rich Snippet

* Profondita degli Heading per le
descrizioni

* Alt Text e filename corretti per le
immagini

* Elenchi puntati per organizzare i
contenuti e i dati da esporre

 Metodo di pagamento, Tempo
di spedizione, Gestione del reso,
Scontistiche, Social Sharing, ecc

Fonte immagine: http://www.smartinsights.com

Evento sulla SEO per CMS ed eCommerce. Bologna 5 Maggio 2017

Product image zone

Rich media zone

Merchandising zone

Product title

Key product data

@ Delivery & returns zone

6
7

o Persuasion messaging

1)

Product information zone

Social sharing




La categoria ideale per la SEO

Cosa contiene tipicamente una pagina di
categoria?

* Un titolo/nome di categoria
* Una descrizione di categoria

* Un elenco di prodotti

... ma bastera per renderla performante?
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La categoria ideale per la SEO

U n titOIO/nome d i catego ria I":Jl:lme = Regagiseni
® N O m e Ca tego ri a f— H 1 - Crea un reindirizzamento [:ler|1?;arlle:-':te per il vecchio URL

Immagine Thumbnail

Descrizione

* Meta Title categoria

* URL Key Categoria

[I—

Immagine u Scegli file | Nessun file selezionato

Titolo pagina Reggiseni BRAND | Valorizza il tuo seno senza rinunciare al comfort

Attenzione alla lunghezza della URL Key!
Sfruttiamo il title per aumentare il CTR
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La categoria ideale per la SEO

Una descrizione di categoria

Descrizione Meta | reggiseni sono pensati per valorizzare il tuo
seno e donarti fascino senza rinunciare al comfort. Sceqli

o Descr‘izione il'tuo, adessaol A partire da

* Meta Description

Fondamentale per aumentare il CTR,
adattiamola anche alla promozioni in
corso!

 Solo «una» descrizione?
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La categoria ideale per la SEO

Una descrizione di categoria

Descrizione Meta | reggiseni sono pensati per valorizzare il tuo
seno e donarti fascino senza rinunciare al comfort. Sceqli

o Descr‘izione il'tuo, adessaol A partire da

* Meta Description

Fondamentale per aumentare il CTR,
adattiamola anche alla promozioni in
corso!

 Solo «una» descrizione?

Come «solo una descrizione»?
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La categoria ideale per la SEO
Come «solo una descrizione»?

* Prendiamo per esempio Zalando

Rimossa la Descrizione nel «Above The Fold»
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La categoria ideale per la SEO
Come «solo una descrizione»?

* Prendiamo per esempio Zalando

mint&berry

Spostata la Descrizione
dOp O l ,el en CO p r O do tti Ii_iiiirj::llclll:; Tl::nlr: ;TI::.;EI::i C::rlmrla .dl 'fe.m-ImII"I::.it:r; e, di provocazione e diimiverenza: &

onna. il capo principe del guardaroba femminile. Considerata un vero e proprio
rtout, la gonna r

repentini della moda, ai capricci di designer e stilisti
inserito una gonna nelle sue collezioni & non
tentazione di scoprire le gambe e d tirsi inata e seducente. La gonna &
un indumento emamente v . 0 are con mille ak I
diversi. E" una fedele compagna del giorno e della sera e ti permette di apparir

. Le gonne delle migliori marche le puoi trovare su Zalando. selezionate per te
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La categoria ideale per la SEO
Come «solo una descrizione»?

* Prendiamo per esempio Zalando

Ma non solo!

Aggiunta una
descrizione aggiuntiva
sulllargomento, a lato!

Diventa davvero una
Pagina di ContenutO! La gonna, un indumento che parla di femminilita.

Simbolo di femminilita e di sensualita, di trasgressione
la gonna. il capo principe del guardaroba femminile. Cqg
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La categoria ideale per la SEO
E nel nostro Magento?

* Scegliamo una Estensione per Custom Category Attributes
* Creiamo nuovi attributi di Categoria «Decrizione Estesa», «Slideshow», ...

* Override per mostrare i nuovi attributi sotto la lista prodotti

Furniture

Starting at: €1

B Item(s)

d, tation ommod 3
illum vel ad consequat commaodo
velit nibh luptatum,
mmodo adi

This slider was created using the custom category attributes manager

The FlexSlider jQuery plugin was used to implement itin the frontend template, it is possible to implement different sliders or
custom blocks per category.

SEO

B
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La categoria ideale per la SEO
Rich Snippet in categoria?

* Scegliamo una Estensione per Rich Snippet, assicuriamoci che consenta i
rich snippet in «category pages» (es. Rich Snippets Suite)
* Valutazione: sara basata sulle recensioni dei prodotti presenti in categoria

* Prezzo: sara basato sul range di prezzo dei prodotti presenti in categoria

Altissima probabilita di aumentare drasticamente
il CTR delle pagine di categoria
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La gestione del catalogo

Come decidete e gestite le categorie?

* Chidecide le categorie di Magento?

Evento sulla SEO per CMS ed eCommerce. Bologna 5 Maggio 2017




La gestione del catalogo

Come decidete e gestite le categorie?

* Chidecide le categorie di Magento?

cims

Ecommerce Category Manager

Category Management 8 step cycle

8. Review

1. Define

7. Implementation Category

6. Set 2. Assess
Cate__gory Role of
Tactics Category

5 Devise 3. Assess
Strategies Performance

4. Set objectives &
targets (scorecard)
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La gestione del catalogo

Come decidete e gestite le categorie?

* Chidecide le categorie di Magento?

Se non si puo avere a disposizione un
Ecommerce Category Manager?

e Usate come traccia le «categorie» di Google Merchant

http://www.google.com/basepages/producttype/taxonomy-with-ids.it-1T.xls

 Usate Google Trends per nominare correttamente le categorie

* Fatevi guidare dai dati a disposizione del mercato web!!!
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La gestione del catalogo

Come decidete e gestite le categorie?

_| Catalogo
_ | Muova Collezione
 Come si decidono le categorie e le sottocategorie - Reggisen
| Balconcino
_| Push Up
| Super Push Up

Scegliete la logica di navigazione a categorie | Fascia

* Per categorie merceologiche
* Per «bisogno» o «necessita» del cliente

* Per veicolare vendite di particolari prodotti

Evitate la navigazione a categorie
* Per nome della linee o brand del prodotto

* Per caratteristiche secondarie di prodotto
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_ | Body

| Classico

| Imbottito

| Sfoderato

| Con Ferretto
| Senza Ferretto
| Liscio

Pizzo

~( Slip

| Shorts - Culotte
A, Slip
_ | Pizzo

 Promo 3 Slip




La gestione del catalogo

Come decidete e gestite le categorie?

 Come si decidono le categorie e le sottocategorie

NUOVA COLLEZIONE

COLORE v v MODELLO v STILE v TAGLIAECOPPA v

REGGISENI

Push Up
Balconcino
Super Push Up
Fascia

Imbottito . ] s
Il reggiseno & diventato ormai da semplice necessita a componente

Sfoderato indispensabile per definire il proprio look!

Usate gli attributi e la navigazione a livelli, senza esagerare!

* Linee di prodotto, brand, caratteristiche secondarie = FILTRI!

TESSUTO v

* Altre caratteristiche distintive del prodotto? Nel nome del prodotto!
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La gestione del catalogo

Magento e le Categorie

Impostiamo come Magento deve gestire Site Map autogenerata Abilita
|e Catego rie: Termini di ricerca popolari Ahilita
Suffisso URL prodotio
. ] . E necessario ricaricare la Cache.
a) Link dei prodotti con percorso S
composto dalle categorie Bl DIl Lo 2lTeia

Usa il percorso delle categorie

per gli URL prodotto

b) Llnk del prOdOtti senza percorso Crea un reindirizzamento
CompOStO da”e Categorie permanente | ecchi URL se

la URL key & cambiata
Separatore titolo pagina
Usa i meta tag Canonical Link per
HH o le Categorie
Abilitare sempre Tag Canonical!* :
Usa i meta tag Canonical Link per Si
i Prodotti
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La gestione del catalogo

Magento e le Categorie

a) Link dei prodotti con percorso composto dalle categorie

/shop/reggiseni/push-up/reggiseno-a-fascia-balconcino-push-up-
alba

|deale per:
* (Cataloghi con struttura semplice delle categorie
* Bassa probabilita di prodotti presenti in piu categorie

Rischioso per |la SEO se:

* Eccessiva profondita delle categorie

* Assenza di Tag Canonical

* Prodotti presenti in molteplici categorie
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La gestione del catalogo

Magento e le Categorie

b) Link dei prodotti senza percorso composto dalle categorie
/shop/reggiseno-a-fascia-balconcino-push-up-alba

|deale per:

* Cataloghi complessi, con diverse logiche di navigazione

* Prodotti presenti in piu categorie

* Prodotti con nome «completo» di categoria merceologica
* Presenza di navigazione a livelli (filtri)

Rischioso per |la SEO se:
* | prodotti hanno nomi che non identificano con precisione il prodotto
* Assenza di Tag Canonical
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La gestione del catalogo

Prodotti Nuovi

Imposta correttamente le Categorie per sfruttare la navigazione a livelli

Impostazioni di visualizzazione ¥ Nuovo prodotto (Reggiseno)

Tipologia di visualizzazione Solo prodotti

Blocco CMS Selezionare un blocco statico ...

Catalogo (6)

e Muova Collezione (73)

Reggiseni (153)
Ealconcino (105)
Push Up (75)

| [#*| Super Push Up (18}

Available Product Listing Sort By *

Fascia (18)
Imbottito (23)

Assegna solo la categoria «finale» al [ Shoderato (15)
nuovo prodotto

Evento sulla SEO per CMS ed eCommerce. Bologna 5 Maggio 2017




La gestione del catalogo

Prodotti Nuovi

Studiate bene le categorie!
Usate Excel, mappe mentali, diagrammi di flusso, ecc

* Cosi non dovrete creare categorie nuove ogni volta che
arriva un nuovo prodotto

* Cosi non dovrete gestire troppi redirect ogni volta che vi
accorgete che avete sbagliato la categorizzazione

e Cosi non dovete aspettare troppo tempo perché il crawler

del motore di ricerca renda subito disponibile in SERP |a
pagina prodotto
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La gestione del catalogo

Prodotti Rimossi dal catalogo

 E’ un prodotto che non sara piu riassortito?
e E’ un prodotto momentaneamente non disponibile?
e E’ un prodotto della vecchia collezione?

e E’ un prodotto che sara sostituito?
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La gestione del catalogo

Prodotti Rimossi dal catalogo

e Quanto TRAFFICO mi portava?

 Quante VENDITE mi generava?
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e e
La gestione del catalogo

Prodotti Rimossi dal catalogo

e 301

1. Redirect 301 alla Categoria del prodotto

@
2. Redirect 301 alla Categoria principale Re d I re Ct
3. Redirect 301 alla Home Page
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La gestione del catalogo

Prodotti Rimossi dal catalogo

* E’ un prodotto della vecchia collezione? Abilitato!
* E’ un prodotto che sara sostituito? B el avviso per |2

. . _ o nuova disponibilita
Configurazione -> Catalogo -> Inventario -> Opzioni Scorte

L

Maostra prodotti non dispanibili Si

| prodotti verranno ancora mostrati dagl URL prodotto
diretti.

CRON JOB ATTIVO!

Configurazione -> Catalogo -> Catalogo -> Avvisi prodotti

S Impostazioni di avvio Avvisi Prodotto
Consenti avviso quando il

Frequenza Giornaliero

prodotto torna disponibile
00 v :[o0 v :[00 ¥

Template Email dell'avviso Awviso disponibilitd prodotto (Template di Defau

disponibilita

Mittente Awvisi Email Contatto generale
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La gestione del catalogo

Prodotti Rimossi dal catalogo

Quanto TRAFFICO mi portava? Quante VENDITE mi generava?

MOLTO! MOLTE! POCO! POCHE!

1. Prodotto Abilitato, banner di

promozione nuova collezione,
widget prodotti consigliati nuova col. 2. Redirect alla Nuova Collezione

3. Segnale 410 GONE al motore di ricerca

1. Prodotto disabilitato

2. Redirect 301 alla cat. Nuova collezione
Sitemap pulita e snella!
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La gestione del catalogo

Prodotti Rimossi dal catalogo

Perché in alcuni casi conviene usare il 410 GONE?

Se per motivi commerciali ogni riferimento al prodotto deve SPARIRE
Per far si che motore di ricerca attivi subito la rimozione dalla SERP
Per far si che il crawler non torni a verificare la pagina

(con il 404 torna imperterrito!)

Il passaggio del crawler in momenti di cambio collezione o stagionalita
puo far decadere le prestazioni di Magento e del server,
soprattutto se i prodotti rimossi sono molti!
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La gestione del catalogo

Prodotti Rimossi dal catalogo

T 301

Evitiamo che il CR diminuisca!

1. Redirect 301 al nuovo prodotto, e
banner presentazione prodotto Re d I re Ct
sostitutivo del precedente

2. Redirect 301 alla Categoria principale

3. Redirect 301 alla Home Page
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La gestione del catalogo

Prodotti Rimossi dal catalogo

Una estensione molto utile per la gestione dei redirect “massivi”
in Magento e:

Optimise Web's Mass 301 Redirects for 404 Pages

Altrimenti ... usate il caro buon HTACCESS!

Evento sulla SEO per CMS ed eCommerce. Bologna 5 Maggio 2017




Domande
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GRAZIE A TUTTI VOI!

SIMONE BUSSONI

www.quantility.it
simone.bussoni@quantility.it

ity
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