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Come perfezionare la SEO di Categorie 
e Schede Prodotto in Magento
per ottenere migliori risultati e

vendere di più
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Di cosa parliamo oggi

1. La scheda prodotto ideale per la SEO
• Hai inserito davvero tutto nella scheda prodotto?

2. La categoria ideale per la SEO
• Title, H1, descrizione… o descrizioni?

• Rich Snippets in categoria?!? 

3. La gestione del catalogo
• Come decidete e gestite le categorie?

• E i prodotti, facile gestire quelli nuovi, ma quelli rimossi?
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La scheda prodotto ideale per la SEO

Cosa è una scheda prodotto?

• Una pagina del sito

• Un contenuto

• Un insieme di dati

• Una «promozione» per il vostro cliente
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La scheda prodotto ideale per la SEO

Cosa è una scheda prodotto?

• Una pagina del sito – Va strutturata come tale!

• Un contenuto – Va reso informativo e leggibile per tutti!

• Un insieme di dati – Vanno esposti tutti e in modo chiaro!

• Una «promozione» per il vostro cliente

Vanno usate tutte le strategie di vendita
che avete a disposizione!
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Quindi come la 
ottimizzo?

• Title, Heading, URL Key

Sfruttiamo il fatto di avere Title e H1 diversi, più possibilità di usare keyword diverse
e più efficacia nel comunicare direttamente al cliente – SEO e CTR

Regoliamo l’URL Key!
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Quindi come la 
ottimizzo?

• Title, Heading, URL Key

• Meta description

Anche se può essere difficile da gestire nel 
tempo, la meta description dovrebbe seguire 

anche le promozioni – aumento CTR
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Quindi come la 
ottimizzo?

• Title, Heading, URL Key

• Meta description

• Call to Action

Le call to actions devono essere chiare ed efficaci, 
perché dovrei usare un «metti nella bag» invece di 

un semplice e diretto «acquista»?
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Quindi come la 
ottimizzo?

• Title, Heading, URL Key

• Meta description

• Call to Action

• Rich Snippet

Importanza fondamentale 
soprattutto per aumentare la CTR

Assicuriamoci di usare una estensione che 
sfrutti JSON-LD!!!

Evitiamo di dover manomettere il template! 

Comunica al motore di ricerca la 
vera natura della pagina
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Quindi come la 
ottimizzo?

• Title, Heading, URL Key

• Meta description

• Call to Action

• Rich Snippet

• Profondità degli Heading
per le descrizioni

Strutturiamo correttamente 
anche le descrizioni e le 

informazioni aggiuntive delle 
schede prodotto con H2, H3, ecc.
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Gestiamo anche la UI admin per 
organizzare come compilare le 

schede prodotto!
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Quindi come la 
ottimizzo?

• Title, Heading, URL Key

• Meta description

• Call to Action

• Rich Snippet

• Profondità degli Heading
per le descrizioni

• Alt Text e filename
corretti per le immagini

https://github.com/Vinai/nicer-image-names

Stop ai nome ridicoli delle immagini, lasciamo che Google le indicizzi correttamente!
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Quindi come la 
ottimizzo?

• Title, Heading, URL Key

• Meta description

• Call to Action

• Rich Snippet

• Profondità degli Heading
per le descrizioni

• Alt Text e filename
corretti per le immagini

• Elenchi puntati per 
organizzare i contenuti e 
i dati da esporre

Usiamo i punti elenco (unordered lists) per 
dettagliare le informazioni, i motori di ricerca 
apprezzano e la leggibilità delle informazioni 

migliora drasticamente!
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Quindi come la 
ottimizzo?

• Title, Heading, URL Key

• Meta description

• Call to Action

• Rich Snippet

• Profondità degli Heading per le 
descrizioni

• Alt Text e filename corretti per le 
immagini

• Elenchi puntati per organizzare i 
contenuti e i dati da esporre

• Metodo di pagamento, Tempo 
di spedizione, Gestione del reso, 
Scontistiche, Social Sharing, ecc

Fonte immagine: http://www.smartinsights.com
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La categoria ideale per la SEO

Cosa contiene tipicamente una pagina di 
categoria?

• Un titolo/nome di categoria

• Una descrizione di categoria

• Un elenco di prodotti

… ma basterà per renderla performante?
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La categoria ideale per la SEO

Un titolo/nome di categoria

• Nome Categoria = H1

• Meta Title categoria

• URL Key Categoria

Attenzione alla lunghezza della URL Key!
Sfruttiamo il title per aumentare il CTR
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La categoria ideale per la SEO

Una descrizione di categoria

• Descrizione

• Meta Description

• Solo «una» descrizione?

Fondamentale per aumentare il CTR, 
adattiamola anche alla promozioni in 

corso!
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La categoria ideale per la SEO

Una descrizione di categoria

• Descrizione

• Meta Description

• Solo «una» descrizione?

Fondamentale per aumentare il CTR, 
adattiamola anche alla promozioni in 

corso!

Come «solo una descrizione»?
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La categoria ideale per la SEO
Come «solo una descrizione»?

• Prendiamo per esempio Zalando

Rimossa la Descrizione nel «Above The Fold»
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La categoria ideale per la SEO
Come «solo una descrizione»?

• Prendiamo per esempio Zalando

Spostata la Descrizione 
dopo l’elenco prodotti
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La categoria ideale per la SEO
Come «solo una descrizione»?

• Prendiamo per esempio Zalando

Ma non solo!

Aggiunta una 
descrizione aggiuntiva 
sull’argomento, a lato!

Diventa davvero una
Pagina di contenuto!
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La categoria ideale per la SEO
E nel nostro Magento?

• Scegliamo una Estensione per Custom Category Attributes

• Creiamo  nuovi attributi di Categoria «Decrizione Estesa», «Slideshow», …

• Override per mostrare i nuovi attributi sotto la lista prodotti
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La categoria ideale per la SEO
Rich Snippet in categoria?

• Scegliamo una Estensione per Rich Snippet, assicuriamoci che consenta i 

rich snippet in «category pages» (es. Rich Snippets Suite)

• Valutazione: sarà basata sulle recensioni dei prodotti presenti in categoria

• Prezzo: sarà basato sul range di prezzo dei prodotti presenti in categoria

Altissima probabilità di aumentare drasticamente 
il CTR delle pagine di categoria
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La gestione del catalogo

• Chi decide le categorie di Magento?

Come decidete e gestite le categorie?



#SEOCMSEvento sulla SEO per CMS ed eCommerce. Bologna 5 Maggio 2017 

La gestione del catalogo

• Chi decide le categorie di Magento?

Come decidete e gestite le categorie?

Ecommerce Category Manager
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La gestione del catalogo

• Chi decide le categorie di Magento?

Come decidete e gestite le categorie?

Se non si può avere a disposizione un
Ecommerce Category Manager?

• Usate come traccia le «categorie» di Google Merchant

http://www.google.com/basepages/producttype/taxonomy-with-ids.it-IT.xls

• Usate Google Trends per nominare correttamente le categorie

• Fatevi guidare dai dati a disposizione del mercato web!!!
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La gestione del catalogo

• Come si decidono le categorie e le sottocategorie

Come decidete e gestite le categorie?

Scegliete la logica di navigazione a categorie

• Per categorie merceologiche

• Per «bisogno» o «necessità» del cliente

• Per veicolare vendite di particolari prodotti

Evitate la navigazione a categorie

• Per nome della linee o brand del prodotto

• Per caratteristiche secondarie di prodotto
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La gestione del catalogo

• Come si decidono le categorie e le sottocategorie

Come decidete e gestite le categorie?

Usate gli attributi e la navigazione a livelli, senza esagerare!

• Linee di prodotto, brand, caratteristiche secondarie = FILTRI!

• Altre caratteristiche distintive del prodotto? Nel nome del prodotto!



#SEOCMSEvento sulla SEO per CMS ed eCommerce. Bologna 5 Maggio 2017 

La gestione del catalogo
Magento e le Categorie

Impostiamo come Magento deve gestire 
le categorie: 

a) Link dei prodotti con percorso 
composto dalle categorie

b) Link dei prodotti senza percorso 
composto dalle categorie 

Abilitare sempre Tag Canonical!*
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La gestione del catalogo
Magento e le Categorie

a) Link dei prodotti con percorso composto dalle categorie

/shop/reggiseni/push-up/reggiseno-a-fascia-balconcino-push-up-
alba

Ideale per:
• Cataloghi con struttura semplice delle categorie
• Bassa probabilità di prodotti presenti in più categorie

Rischioso per la SEO se:
• Eccessiva profondità delle categorie
• Assenza di Tag Canonical
• Prodotti presenti in molteplici categorie
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La gestione del catalogo
Magento e le Categorie

b) Link dei prodotti senza percorso composto dalle categorie

/shop/reggiseno-a-fascia-balconcino-push-up-alba

Ideale per:
• Cataloghi complessi, con diverse logiche di navigazione
• Prodotti presenti in più categorie
• Prodotti con nome «completo» di categoria merceologica
• Presenza di navigazione a livelli (filtri)

Rischioso per la SEO se:
• I prodotti hanno nomi che non identificano con precisione il prodotto
• Assenza di Tag Canonical
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La gestione del catalogo
Prodotti Nuovi

Imposta correttamente le Categorie per sfruttare la navigazione a livelli

Assegna solo la categoria «finale» al 
nuovo prodotto
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La gestione del catalogo
Prodotti Nuovi

Studiate bene le categorie!
Usate Excel, mappe mentali, diagrammi di flusso, ecc

• Così non dovrete creare categorie nuove ogni volta che 
arriva un nuovo prodotto

• Così non dovrete gestire troppi redirect ogni volta che vi 
accorgete che avete sbagliato la categorizzazione

• Così non dovete aspettare troppo tempo perché il crawler 
del motore di ricerca renda subito disponibile in SERP la 
pagina prodotto
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La gestione del catalogo
Prodotti Rimossi dal catalogo

• E’ un prodotto che non sarà più riassortito?

• E’ un prodotto momentaneamente non disponibile?

• E’ un prodotto della vecchia collezione?

• E’ un prodotto che sarà sostituito?
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La gestione del catalogo
Prodotti Rimossi dal catalogo

• Quanto TRAFFICO mi portava?

• Quante VENDITE mi generava?
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La gestione del catalogo
Prodotti Rimossi dal catalogo

• E’ un prodotto che non sarà più riassortito?
• E’ un prodotto momentaneamente non disponibile?
• E’ un prodotto della vecchia collezione?
• E’ un prodotto che sarà sostituito?

1. Redirect 301 alla Categoria del prodotto

2. Redirect 301 alla Categoria principale

3. Redirect 301 alla Home Page

301

Redirect
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La gestione del catalogo
Prodotti Rimossi dal catalogo

• E’ un prodotto che non sarà più riassortito?
• E’ un prodotto momentaneamente non disponibile?
• E’ un prodotto della vecchia collezione?
• E’ un prodotto che sarà sostituito?

• Lascia il prodotto 

Abilitato!

• Attiva l’avviso per la 

nuova disponibilità

Configurazione -> Catalogo -> Catalogo -> Avvisi prodotti

Configurazione -> Catalogo -> Inventario -> Opzioni Scorte

CRON JOB ATTIVO!
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La gestione del catalogo
Prodotti Rimossi dal catalogo

• E’ un prodotto che non sarà più riassortito?
• E’ un prodotto momentaneamente non disponibile?
• E’ un prodotto della vecchia collezione?
• E’ un prodotto che sarà sostituito?

Quanto TRAFFICO mi portava? Quante VENDITE mi generava?

MOLTO! MOLTE!

1. Prodotto disabilitato

2. Redirect alla Nuova Collezione

3. Segnale 410 GONE al motore di ricerca

POCO! POCHE!

1. Prodotto Abilitato, banner di 
promozione nuova collezione,
widget prodotti consigliati nuova col.

2. Redirect 301 alla cat. Nuova collezione
Sitemap pulita e snella!
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La gestione del catalogo
Prodotti Rimossi dal catalogo

• E’ un prodotto che non sarà più riassortito?
• E’ un prodotto momentaneamente non disponibile?
• E’ un prodotto della vecchia collezione?
• E’ un prodotto che sarà sostituito?

Perché in alcuni casi conviene usare il 410 GONE?

• Se per motivi commerciali ogni riferimento al prodotto deve SPARIRE
• Per far si che motore di ricerca attivi subito la rimozione dalla SERP
• Per far si che il crawler non torni a verificare la pagina

(con il 404 torna imperterrito!)

Il passaggio del crawler in momenti di cambio collezione o stagionalità
può far decadere le prestazioni di Magento e del server,

soprattutto se i prodotti rimossi sono molti!
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La gestione del catalogo
Prodotti Rimossi dal catalogo

• E’ un prodotto che non sarà più riassortito?
• E’ un prodotto momentaneamente non disponibile?
• E’ un prodotto della vecchia collezione?
• E’ un prodotto che sarà sostituito?

1. Redirect 301 al nuovo prodotto,

banner presentazione prodotto

sostitutivo del precedente

2. Redirect 301 alla Categoria principale

3. Redirect 301 alla Home Page

301

Redirect
Evitiamo che il CR diminuisca!
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La gestione del catalogo
Prodotti Rimossi dal catalogo

Una estensione molto utile per la gestione dei redirect “massivi” 
in Magento è:

Optimise Web's Mass 301 Redirects for 404 Pages

Altrimenti … usate il caro buon HTACCESS! 
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Domande
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www.quantility.it
simone.bussoni@quantility.it

GRAZIE A TUTTI VOI!

http://www.quantility.it/

